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A presente pesquisa destina-se ao estudo da regulacdo e fiscalizacdo das
atividades de comunicagéo social no Brasil. A comunicag&o social, conforme
dispde a Constituicao Federal de 1988, em seu Capitulo V, artigos 220 a 224, é
um servico publico, que pode ser exercido mediante concessao, permissao e
autorizacdo do Poder Publico. A discussao perpassa o campo do Direito a
Comunicacdo e a interface com a liberdade de expressdao e a censura.
Atualmente, a auséncia de normas regulamentadores impossibilita a efetivagao
dos principios orientadores das atividades de midia estabelecidos na Carta
Constitucional. Dessa forma, impera-se a regulamentacdo da midia a fim de
controlar a proibicdo de monopélio e/ou oligopdlio e a producao e programagao
de conteddo, em consonancia com as diretrizes constitucionais. A proposta
justifica-se, ao passo que, atualmente no Brasil, a arguicdo contra a violagao de
direitos em veiculos, como radio e televisdo, sé € cabivel via Poder Judiciario,
instrumento esse que ndo confere efetivamente ao cidaddo a tutela de seus
direitos. Assim, discute-se a possibilidade de regulamentacédo da atividade via
legislacdo federal, bem como, a criagdo de um 6rgdo administrativo
independente de comunicagao social, destinado a regular e fiscalizar a midia e
assegurar os direitos dos cidadaos, mediante reclamacdes. A abordagem é
realizada a partir do método dedutivo, e como técnica de pesquisa, utiliza-se a
bibliografica.
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